LELE

Osrodek Sportu

Zatgcznik nr 2 do Regulaminu
Zatgcznik nr 1 do Umowy

Wytyczne i wizualizacja do organizacji

,Stadionu Letniego Gdansk”

NAZWA OBIEKTU Gtédwna nazwa obiektu to ,Stadion Letni Gdansk”.
Dopuszcza sie uzycie w nazwie gtownej nazwy
sponsora gtownego lub tytularnego obiektu, przy
czym sformutowanie ,Stadion Letni Gdansk”, bedzie
uzywane zawsze razem jako jeden czton nazwy
catkowitej, a nazwa sponsora przed lub po tym
cztonie. Jest to nazwa gtdwna, podstawowa i
najwazniejsza. W przypadku dotgczenia do nazwy
gtownej, nazwy sponsora gtdwnego lub tytularnego,
nalezy przesta¢ proponowang nazwe do akceptacji
Gdanskiego Osrodka Sportu.

Nazwy gtéwnej uzywamy zawsze i wszedzie, zarowno
w materiatach graficznych, pisanych, w nazewnictwie
w mediach spotecznos$ciowych i komunikacji

werbalne;j.
OZNAKOWANIE Oznakowanie obiektu musi by¢ estetyczne i
OBIEKTU ujednolicone. Dopuszcza sie stosowania jakichkolwiek

logo partnerdéw tylko i wytgcznie na jednolitym tle.
Oznakowanie obiektu nalezy przygotowac na
jednolitych ptaszczyznach. Zabrania sie uzywac
pojedynczych nieestetycznych baneréw, balondéw,
flag, stupkdéw reklamowych i innych niz wymienione
ponizej materiaty brandingowe.

20% catkowitego oznakowania obiektu stanowi¢ maja
zawsze logo Miasta Gdanska i Gdanskiego Osrodka
Sportu.

Catos¢ oznakowania obiektu przed jego produkcja
nalezy przestac¢ do akceptacji Gdanskiego Osrodka
Sportu.

Dopuszcza sie oznakowanie obiektu poprzez, ukazane
w wizualizacji:

BANDY — jednolita, stata, estetyczna konstrukcja z ptyt
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PCV, przy czym 20% powierzchni stanowi logo Miasta
Gdanska i Gdanskiego Osrodka Sportu
FLAGI/FLAYERY — jednolite, estetyczne z logo
partnerow przy czym 20% ilosci flag stanowig flagi z
logo Miasta Gdanska i Gdanskiego Osrodka Sportu
TRYBUNY — jednolita, estetyczna konstrukcja z
materiatu PCV o strukturze siatki (banery siatkowe,
siatki mesh), przy czym 20% powierzchni trybun
stanowi logo Miasta Gdanska i Gdanskiego Osrodka
Sportu

PARAWANY - jednolite, estetyczne, przy czym 20%
powierzchni stanowi logo Miasta Gdanska i
Gdanskiego Osrodka Sportu

Przy czym na catym oznakowaniu logo Miasta
Gdanska i Gdanskiego Osrodka Sportu pojawiac sie
bedzie zawsze jako pierwsze (zgodnie z wizualizacjg).

W przypadku organizacji imprez okreslonych w
umowie w §3.3 pkt 1a oraz §3.3 pkt 1a dopuszcza sie
stosowanie jednolitego brandu zgodnie z wytycznymi
polskich zwigzkdw w danej dyscyplinie, wytacznie na
czas imprez, pod warunkiem zachowania 20%
catkowitego oznakowania obiektu ktéry stanowi¢ ma
zawsze logo Miasta Gdanska i Gdanskiego Osrodka

Sportu.
MIEJSCE NA Nalezy przeznaczyc state miejsce na kontenerach,
KONTENERACH przylegajacych do ,,Stadionu Letniego Gdansk”, na

wytgcznos¢ Miasta Gdanska i Gdanskiego Osrodka
Sportu. Miejsce to bedzie wykorzystane na promocje
organizowanych przez Miasto Gdansk i Gdanski
Osrodek Sportu imprez sportowych i rekreacyjnych.
Wyzej wymienione miejsce nalezy uzgodnic z
Gdanskim Osrodkiem Sportu.

Za produkcje i wyklejenie w/w miejsca odpowiadac
bedzie Gdanski Osrodek Sportu.

KOMUNIKACJA Z W kazdej komunikacji nawe gtéwnga obiektu stanowi
MEDIAMI sformutowanie ,,Stadion Letni Gdansk” plus
ewentualna nazwa sponsora gtdwnego lub
tytularnego j.w. Dotyczy to zaréwno komunikacji
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wizualnej/graficznej, pisanej jak i werbalne;j.

SOCIAL MEDIA

Obiekt we wszystkich wykorzystywanych mediach
spotecznos$ciowych bedzie nosit nazwe ,Stadion Letni
Gdansk”, plus ewentualnie nazwa sponsora gtéwnego
lub tytularnego j.w.

Wszystkie stworzone i wykorzystywane do
komunikacji media spotecznosciowe, bedg wtasnoscig
Gdanskiego Osrodka Sportu i po wygasnieciu umowy
zostang jemu przekazane wraz z hastami dostepu do
petnego wykorzystywania w latach kolejnych.
Wszystkie wykorzystywane przez Operatora media
spotecznosciowe beda promowac, wskazane przez
Gdanski Osrodek Sportu imprezy sportowo
rekreacyjne.

llos¢ promowanych postéw/twittéw/wskazan okresla
sie nastepujgco:

Facebook — min. 4 publikacje przekazane przez
Gdanski Osrodek Sportu w miesigcu

Twitter — min. 4 publikacje przekazane przez Gdanski
Osrodek Sportu w miesigcu

Instagram — min. 2 publikacje przekazane przez
Gdanski Osrodek Sportu w miesigcu

MATERIALY
REKLAMOWO -
INFORMACYJINE
(PLAKATY, ULOTKI,
GRAFIKI DO MEDIOW
SPOLECZNOSCIOWYCH,
SPOTY RADIOWE |
TELEWIZYJNE)

Wszystkie materiaty reklamowo-informacyjne
uzywane do komunikacji, dotyczace obiektu musza
zawieraé prawidtowg gtdwng nazwe obiektu tj.
,Stadion Letni Gdansk” i zawierac logo lub nazwe
Miasta Gdansk oraz Gdanskiego Osrodka Sportu jako
Organizatora lub Wspdtorganizatora.

Wszelkie materiaty o ktdrych mowa powyzej muszg
przed publikacjg/produkcjg zosta¢ zaakceptowane
zarowno w formie grafiki, scenariusza czy tresci
pisemnie przez Gdanski Osrodek Sportu.

STOSOWANIE LOGO
MIASTA GDANSK |
GDANSKIEGO
OSRODKA SPORTU

Dzierzawca otrzyma od Gdanskiego Osrodka Sportu
logo Miasta Gdanska oraz Gdanskiego Osrodka
Sportu, wraz z dotgczonymi ksiegami znaku, ktére
okreslajg zasady ich stosowania. Dzierzawca moze
stosowac w/w logo tylko i wytgcznie z zawartymi tam
zasadami. Przy czym kazdorazowo, materiat na
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ktorym ww. zostaty uzyte nalezy bezwzglednie
wysytac do akceptacji Gdanskiego Osrodka Sportu.

PRODUKCIA Dzierzawca ma obowigzek produkowania i
MATERIALtOW montowania wszystkich materiatéw, w tym w
PROMOCYJINYCH szczegolnos$ci materiatéw reklamowych,

promocyjnych i informacyjnych, wraz z catym
oznakowaniem (bandy, flagi, parawany, oznakowanie
trybun) na swaj koszt i ryzyko.
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