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Autorem  niniejszej Specyfikacji Istotnych Warunków Zamów ienia w  rozumieniu ustawy dnia 4  lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. D z. U. z 2006 roku Nr 90 poz.631) jest Piotr Ruta A utorem niniejszej Specyfikacji Istot nych Warunków Zamówienia w rozumieniu ustawy dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawac h pokrewnyc h (t.j. Dz. U. z 2006 roku Nr 90 poz.631) jest Piotr R uta Autore m niniejszej Specyfikacji I stotnyc h Warunków Zamówie nia w rozumieniu ustawy dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrew nych (t.j. Dz. U. z 2006 roku Nr 90 poz.631) jest Piotr R uta. Autore m n iniejszej  Specyfikacji I stotnyc h Warunków Zamówienia w rozumieniu ustawy dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawac h pokrew nych (t.j. Dz.  U. z 2006 roku Nr 90 poz.631) jest Piotr Ruta A utorem niniejszej Specyfikacji I stotnych Warunków Zamówienia w rozumieniu ustawy dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz.  U. z 2006 roku Nr 90 poz.631) j est Piotr Ruta.  
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OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA  
 

Promocja Miasta Gdańska i Gdańskiego Ośrodka Sportu 

przez dyscyplinę sportową: 

część nr 2 - piłka ręczna mężczyzn. 
 

Promocja Miasta Gdańska oraz Gdańskiego Ośrodka Sportu przez piłkę ręczną mężczyzn  

w okresie od 15 sierpnia lub od dnia zawarcia umowy do dnia 20 grudnia 2017 roku, polegać będzie 

przede wszystkim na różnorakiej ekspozycji logotypu Miasta Gdańsk i Gdańskiego Ośrodka Sportu 

(GOS), w szczególności: 

 

1. Ekspozycja logotypu Miasta Gdańska na oficjalnej odzieży piłkarzy ręcznych o min.  

 wym. 5,0 x 8,0 cm. 

 

2. Ekspozycja logotypu Miasta Gdańska i GOS  na naklejkach o min. wym. 3,0 x 1,0 m, 

 na parkiecie w hali rozgrywania meczów, jako gospodarz.  

 

3. Ekspozycja logotypu Miasta Gdańska i GOS na ściance reklamowej podczas konferencji  

 prasowych o min. łącznej powierzchni 0,5 m2.  

 

4. Ekspozycja logotypu Miasta Gdańska i GOS na 2 rollup-ach (2 x 1 m każdy) przy  

 głównym wejściu do hali, w której Klub rozgrywa mecz, jako  gospodarz.  

 

5. Publikacje 20 dedykownych postów dotyczących imprez organizowanych przez GOS na  

 oficjalnym profilu Klubu na Facebook-u. 

 


